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16. Internationaler SiiBwaren-Kongress 2015:

Ausgezeichnete Vorbilder: Der Branchepreis SUSSER STERN 2015 fiir die
besten und engagiertesten SiiBwarengeschiafte in Deutschland

Der ,siiBe Oscar” auf dem SG-Kongress: Der Internationale SiiBwarenhandels-
verband SWEETS GLOBAL NETWORK (SG) pramiert die exklusivsten,
vielfaltigsten und schonsten SiBwarenabteilungen sowie
SiRBwarenfachgeschifte

Erstmalige Beteiligung von Unternehmen aus Osterreich und der Schweiz:
Erster Preistriger aus Osterreich ist der Maximarkt aus Anif bei Salzburg

SiiBwaren, perfekt positioniert: Die optimale Kombination aus Idealismus,
Kreativitdt, Kompetenz, Service, wirtschaftlichem Erfolg und einer herausra-
genden Gesamtgestaltung

Renommierter Preis in vier Kategorien: Fachabteilungen der Kaufhauser, Su-
permarkte bis 2.500 Quadratmeter, Supermarkte iiber 2.500 Quadratmeter
und SiiBwarenfachgeschifte

Berlin/Miinchen. — Im Rahmen des 16. Internationalen SiiBwarenkongresses, der jetzt
wieder vom Internationalen SiiSwarenhandelsverband SWEETS GLOBAL NETWORK (SG)
mit iiber 550 Teilnehmern in Berlin ausgerichtet wurde, hief3 es auch diesmal: Vorhang auf
- fiir die besten, die engagiertesten Héndler und Kaufleute aus Deutschland, Osterreich und
der Schweiz, die das Thema SiiSwaren in ihrer Form der Sortimentsauswahl, in der Waren-
présentation und in der Gesamtschau vorbildlich und wegweisend weiterentwickeln und
ganze neue Highlights setzen. Solche eben, die SiiSwaren wirklich lieben, die leiden-
schaftlich und mit viel Fachkompetenz daran arbeiten, die siiffe Welt noch schéner, noch
perfekter, noch spezifischer, noch kundenfreundlicher zu gestalten. Fiir alle Preistréiger gilt,
dass sie ihre Abteilungen und Geschdfte in diesem Sinne stéindig optimieren, starke
Akzente setzen und somit auch ganz bedeutende Impulse fiir den Status sowie fiir die
weitere Entwicklung des gesamten SiiSwarensegments vorantreiben.




Dies diesjahrigen Preistrager: In der Kategorie ,SiiBwaren-Fachgeschafte” holte sich die
»Chocolat Manufaktur” in Landshut den ersten Platz, also die Pramierung in Gold. Vor zehn
Jahren hat der gelernte Koch Olaf Minet mit seiner Frau Inge das ,,Chocolat am Rat-haus” in
Landshut eroffnet. Doch das wurde bald zu klein, und so kam vier Jahre spater eine eigene
glaserne Schokoladenmanufaktur in einer benachbarten Gasse hinzu — mit ebenso grolem
Erfolg. Daraus ist nun ein florierendes Unternehmen mit zurzeit zehn Mitarbeitern
entstanden. Minet ist langst ein Schokoladenexperte, der seine Kuvertiiren nach eigener
Rezeptur vom beriihmten , Or Noir“-Schokoladenatelier in Paris bezieht. Den zweiten Platz in
dieser Kategorie belegt die ,,Galeria Choco & Co“ von Kaufhof in KéIn. Das architektonische
Meisterwerk im U-Bahnhof Heumarkt beherbergt ein StiBwaren-geschaft von ,,Choco & Co“
im Zusammenspiel mit der Wiener Feinbackerei. Das neuartige Konzept im kinftigen U-
Bahnhof ist sehr futuristisch und ahnelt fast einem Raumschiff. Auf 190 Quadratmetern
finden rund 3000 verschiedene Artikel Platz, in der Saison kommen nochmal 1000 Artikel
hinzu. Den Schwerpunkt bilden internationale Sortimente mit regionalen Akzenten und siRe
Souvenirs.

Der Sieger in der Kategorie , Fachabteilungen Kaufhduser” heiflt: ,Galeria Kaufhof” in der
Zeil (Frankfurt). Bereits die Daten der Sufwarenabteilung sind beeindruckend: Auf 524
Quadratmetern bietet der Shop mehr als 10.000 Jahresartikel und tGber 3600 Saisonartikel
an. , Der beste stBe Laden der Stadt mit der groBten Auswahl, die in Hessen zu finden ist”“ —
damit hat sich das Team um Marktleiter Michael Mayer selbstbewusst beworben. Neben
der einzigartigen Prasentation der Premiumprodukte gldanzt die Fachabteilung durch die
selbst entworfenen Verbundplatzierungen. Ein besonderer Focus liegt auch auf loser Ware
mit dekorativer Jelly-Belly-Wand, Bonbon-Bar, einer Auswahl an Schokofriichten und der
Vielfalt an Pralinen in der Mix-Station. Den zweiten Platz in dieser Kategorie, also die
Auszeichnung in Silber, konnte sich die SiiBwarenabteilung von Karstadt im Rhein-Ruhr-
Zentrum (Miihlheim) holen. ,,Nach dem Umbau und der Erweiterung der Fachabteilung auf
rund 300 Quadratmeter vor zwei Jahren strahlt der StiRBwarenbereich eine tolle Atmosphare
aus”, heiRt es in der offiziellen Jury-Begriindung. Das stilvoll integrierte Lindt-Café ist
zusammen mit der runden Pralinentheke eine weitere Attraktion. Ein positives Kriterium war
auch die gute Lage als ,Shop in Shop” im Eingangsbereich von Karstadt an der Haupt-Mall
des Rhein-Ruhr-Zentrums.

Die Besten in der Kategorie ,,Supermarkte bis 2.500 Quadratmeter”: Gold fir ,Rewe Aup-
perle” im schwabischen Fellbach. Rewe Aupperle steht fiir Regionalitat, auBergewdhnliche
Einkaufserlebnisse und pure Genussvielfalt. Und da macht auch die StiRwarenabteilung keine
Ausnahme. Nach dem Umbau prasentiert Aupperle die StiBwaren nicht nur auf eine
ausgezeichnete, tolle Art und Weise, auch der Umsatz der Abteilung glanzt mit tGberaus
positiven Zuwachsraten von lber 50 Prozent. Um die Impulsivitat beim StiBwareneinkauf zu
unterstitzen, werden die Produkte spezifischen Bedirfniskategorien zugeordnet. Und auch
die Regionalitat kommt nicht zu kurz. Schwabische Wibele, Produkte der Confiserie Bosch
aus Uhingen und das Salzgeback der Firma Huober sind fester Bestandteil des Sortiments.



Den zweiten Platz konnte sich Edeka Stadler & Honner in Straubing sichern: Ein modernes
Design mit optimierter Ladengestaltung zeichnet den vor drei Jahren in Straubing neu er-
offneten Edeka-Markt aus. Die SiRwarenabteilung in dem knapp 1900 Quadratmeter groRen
Markt ist schon allein durch ihren FuBboden in Holzoptik ein Hingucker. Die Jury betont, dass
die kompakte SiRwarenabteilung einen absoluten Glanzpunkt im Markt darstellt. Eine
Uberaus angenehme Einkaufsatmosphare, die sich auch in Zuwachsraten von tber 20 Pro-
zent niederschlagt.

In der Kategorie ,,Supermarkte liber 2.500 Quadratmeter” schlug Kaufland in Berg am Laim
(Miinchen) alle Konkurrenten und holte Gold. Die SiRwarenabteilung der im Juni 2015
eroffneten Kaufland-Filiale in Miinchen prasentiert auf einer Flache von 175 Quadratmetern
ein breites SURwarensortiment. Aus rund 1550 Jahresartikeln kann der Kunde auswahlen,
erganzt durch 550 Saisonartikel — von Preiseinstiegs- bis zu Premiumprodukten. Durch den
neuesten Kaufland-Standard als Innovationsfiliale ist dieser Markt ein besonderes Erlebnis
fiir alle Kunden. Die neue Gestaltung und das neue Design heben ihn auf eine neue Stufe
und er6ffnen ungewohnte Dimensionen. Dieser Prototyp kénnte zudem auch Vorbild fir die
zuklinftigen StBwarenabteilungen von Kaufland werden.

Den Preis in Silber teilen sich in dieser Kategorie REWE in Engelsbach und der Maximarkt in
Anif (Osterreich). Das REWE Center in Egelsbach wurde 2013 von einem ehemaligen Toom-
Markt zu einem Pilotprojekt der Rewe Group umgebaut. Die SiRwaren und Salzigen Knab-
berartikel nehmen im zentralen Bereich des Marktes eine raumgreifende Position ein. Durch
die sogenannte ,Schokoladenkurve” und die Platzierung der Regale in lockerer Auffacherung
ergibt sich ein Raumkonzept, das optimal zum Flanieren einladt. Mit dem Maximarkt in Anif
stidlich von Salzburg hat in diesem Jahr erstmals ein Teilnehmer aus Osterreich die begehrte
Trophie SUSSER STERN gewonnen. Auf einer Fliche von 130 Quadratmetern wird ein um-
fassendes SiiBwarensortiment mit 2100 Artikeln angeboten, darunter zahlreiche in-
ternationale Marken, aber auch Schokoladenspezialitaten kleinerer Unternehmen wie etwa
Caffarel, Goldkenn oer Bachhalm Schokoladenmanufaktur.

Hintergrundinformationen zum ,, SUSSEN STERN“:

Der vom Internationalen StiBwarenhandelsverband SWEETS GLOBAL NETWORK (SG) seit
2010 initiierte Wettbewerb , SUSSER STERN“ konnte sich in kiirzester Zeit bundesweit eta-
blieren und ist die hochste Auszeichnung, die die deutsche StRwarenwirtschaft in diesem
Zusammenhang zu vergeben hat. In diesem Jahr konnte sich erstmals auch Unternehmen
aus Osterreich und der Schweiz an dieser zentralen Preisvergabe beteiligen, die von einer
hochkaratigen Jury ermittelt wird. Der ,SUSSE STERN“ wird in insgesamt vier Kategorien
vergeben — und zwar fiir Fachgeschafte, die Fachabteilungen der Kaufhauser, Supermarkte
bis 2500 gm und Supermarkte tGber 2500 gm. Konkrete Kriterien fir die Auszeichnung sind
unter anderem: Sortimentsgestaltung und Artikelanzahl, Berlicksichtigung aktueller Trends,
saisonale Aktionen, Regalprasentation, Beratungskompetenz der Mitarbeiter, Produkt-
frische, Kreativitat, Warenverfiligbarkeit und sinnvolle Verbundplatzierungen. Einbezogen in
die Beurteilung wird auch der Umsatz der Abteilung bzw. des Geschéaftes sowie die wirt-



schaftliche Entwicklung des letzten Jahres. Zusatzlich wird durch Storechecks gepriift, ob die
Bewerbungsunterlagen auch die tatsachlichen Leistungen widerspiegeln.

Bildtext:

Gemeinsam SiiBwaren nach vorne bringen: Im Rahmen des 16. Internationalen SuR-
waren-Kongresses in Berlin wurden jetzt auch wieder die diesjdhrigen Sieger des SG-
Wettbewerbs ,,SUSSER STERN“ mit Gold- und Silberpriamierungen ausgezeichnet.

23. November 2015
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